Informe consolidado de seguimiento

1 Gestion Estratégica Comercial
Fecha Programada: 09/10/2023 12:00:00 a. m.  Fecha de ejecucion: 09/10/2023 12:00:00 a. m.
Descripcion:

09/10/2023 Explicacién de las herramientas de investigacion de mercados 21/09/2023 Disefar
un plan de mercadeo conforme a los objetivos organizacionales

Avance:

09/10/2023. El dia 09 de octubre de 2023, se llevo a cabo una reunidn de asesoria con los
miembros de la Asociacion de Jovenes Rurales de San Cayetano. El objetivo de la asesoria fue
brindar orientacion sobre las herramientas de investigacién de mercados. A continuacion, se
resumen los puntos clave de la asesoria:

Definicién de Investigacidon de Mercados:

Se explicé que la investigacion de mercados es el proceso de recopilar, analizar y comprender
informacién relevante sobre el mercado, los consumidores y la competencia. Esta informacion
es esencial para la toma de decisiones informadas.

Tipos de Investigacion de Mercados:
Se mencionaron dos tipos principales de investigacion de mercados:

Investigacién Cuantitativa: Se centra en datos numéricos y estadisticas, como encuestas y
analisis de datos.

Investigacién Cualitativa: Se enfoca en comprender las percepciones y opiniones de los
consumidores a través de entrevistas, grupos focales y observacion.

Herramientas de Investigacion:

Se discutieron varias herramientas que la asociacién puede utilizar para llevar a cabo
investigaciones de mercado, incluyendo:

Encuestas en linea y entrevistas personalizadas: Para recopilar datos cuantitativos y cualitativos
de los miembros de la comunidad.




Analisis de redes sociales: Para comprender las tendencias y opiniones en linea relacionadas
con los productos o servicios.

Investigaciéon de campo: Para observar el comportamiento de los consumidores y obtener
informacién de primera mano.

Bases de datos y fuentes de informacidn secundaria: Para acceder a datos ya existentes que
pueden ser relevantes.

Planificacion de Investigacion:

Se enfatizo la importancia de planificar la investigacion cuidadosamente, estableciendo
objetivos claros, disefiando cuestionarios y eligiendo las herramientas adecuadas.

Procesamiento y Analisis de Datos:

Se explicd que una vez recopilada la informacion, es crucial procesar y analizar los datos de
manera efectiva para extraer conclusiones y tomar decisiones informadas.

Etica en la Investigacion:

Se hizo hincapié en la importancia de llevar a cabo investigaciones de mercado de manera
ética, respetando la privacidad de los participantes y asegurandose de que los datos se utilicen
de manera responsable.

Conclusion:

Los miembros de la Asociacion de Jovenes Rurales de San Cayetano recibieron asesoria sobre
las herramientas de investigacion de mercados y la importancia de realizar investigaciones para
el desarrollo de sus proyectos. Se alento a la asociacion a aplicar estos conocimientos en
futuras iniciativas y proyectos para la comunidad.

21/09/2023 Se explica al empresario los pasos que debe seguir para establecer un plan de
mercadeo:

Paso 1: Definir los Objetivos Organizacionales

Antes de comenzar a desarrollar cualquier estrategia de marketing, es esencial comprender los
objetivos generales de la asociacién. Estos objetivos pueden incluir aumentar la membresia,
recaudar fondos, mejorar la visibilidad de la organizacién o promover un programa especifico.
Es importante que estos objetivos sean claros, medibles y alcanzables.




Paso 2: Analizar el Entorno

Realiza un analisis del entorno para comprender mejor la situacion actual de la asociacién y el
mercado en el que opera. Esto puede incluir el analisis de la competencia, el estudio de las
tendencias del mercado y la identificacion de oportunidades y amenazas. También es
importante conocer a tu audiencia objetivo, sus necesidades y comportamientos.

Paso 3: Establecer Metas de Marketing

Una vez que tengas una comprension clara de los objetivos de la asociacion y el entorno,
puedes establecer metas especificas de marketing que contribuyan a alcanzar esos objetivos.
Estas metas deben ser cuantificables y vinculadas directamente a los objetivos organizacionales.

Paso 4: Desarrollar Estrategias de Marketing

Con las metas en mente, desarrolla estrategias de marketing que te ayuden a lograrlas. Esto
puede incluir la eleccion de canales de marketing, la creacion de mensajes y contenido, la
planificacion de eventos, la publicidad y otras tacticas. Asegurate de que estas estrategias estén
alineadas con los recursos disponibles y el presupuesto de la asociacion.

Paso 5: Crear un Plan de Accién

Desglosa tus estrategias en un plan de accion detallado que incluya fechas de inicio y
finalizacion, responsables de cada tarea y los recursos necesarios. Esto te ayudara a mantener el
seguimiento y la responsabilidad a lo largo del proceso.

Paso 6: Presupuesto de Marketing

Asigna un presupuesto adecuado para la ejecucion de tu plan de marketing. Esto debe incluir
gastos relacionados con publicidad, promocién, personal y cualquier otra actividad de
marketing que hayas planeado.

Paso 7: Implementacién y Monitoreo

Lleva a cabo las actividades de marketing de acuerdo con tu plan de accién. Es importante
monitorear continuamente el progreso hacia tus metas y realizar ajustes si es necesario. Utiliza
métricas clave de rendimiento (KPIs) para evaluar el éxito de tus estrategias y tacticas.

Paso 8: Evaluacién y Ajuste

Al final de cada ciclo de marketing, evalla los resultados en comparacion con tus metas.
Identifica lo que funciond y lo que no, y utiliza esta informacion para ajustar y mejorar tu plan
de marketing en el futuro.




Se recalca que el marketing es un proceso continuo y que tus estrategias deben adaptarse a
medida que cambian los objetivos y las condiciones del mercado. La comunicacién constante y
la colaboracion dentro de la asociacion son clave para el éxito de tu plan de marketing.

2 Gestion de la Productividad Administrativa y laboral

Fecha Programada: Fecha de ejecucion:
Descripcion:

Avance:

3 Gestion de la Productividad Operacional

Fecha Programada: Fecha de ejecucién:
Descripcion:

Avance:

4 Gestion de calidad

Fecha Programada: Fecha de ejecucion:

Descripcion:
01/12/2023 Explicacion de la estandarizacion y documentaciones de los procesos

Avance:
01/12/2023 Esta actividad se desarrollara en diciembre

5 Gestion de la innovacion / Desarrollo y sofisticacion de producto

Fecha Programada: Fecha de ejecucion:
Descripcion:

Avance:

6 Gestion Financiera y Contable

Fecha Programada: Fecha de ejecucion:

Descripcion:




Avance:

7 Gestion Logistica

Fecha Programada:
Descripcion:

Avance:

Fecha de ejecucion:

8 Gestion de la transformacion digital

Fecha Programada:
Descripcion:

Avance:

Fecha de ejecucion:

9 Gestion de la Sostenibilidad

Fecha Programada:
Descripcion:

Avance:

Fecha de ejecucién:

10 Indicadores de Gestion

Fecha Programada: 07/11/2023 12:00:00 a. m.

Descripcion:

Fecha de ejecucion: 07/11/2023 12:00:00 a. m.

07/11/2023 Revision y ajustes de los indicadores de gestion de la empresa

Avance:

07/11/2023 Diagnostico de la Situacién Actual: Se llevd a cabo un analisis detallado de la
situacion actual de la Asociacion de Jovenes Rurales San Cayetano, identificando sus principales

actividades, recursos y areas de mejora.

Se discutieron los desafios especificos que la asociacion enfrenta en el entorno rural.

Definicion de Objetivos Organizacionales:

Se trabajo en la definicion clara y precisa de los objetivos a corto, mediano y largo plazo de la

asociacion.




Los objetivos fueron alineados con la misidn y vision de la entidad, garantizando su coherencia
y relevancia.

Identificacion de Indicadores de Gestion:

Se procedio a identificar indicadores clave de gestién que permitiran medir el desempefio y el
logro de los objetivos establecidos.

Los indicadores abarcaron areas como productividad, sostenibilidad, participacion comunitaria
y eficiencia en el uso de recursos.

Establecimiento de Metas y Umbrales:

Se discutieron y establecieron metas especificas para cada indicador, junto con umbrales que
indicaran el nivel de éxito o areas de mejora.

Se hizo énfasis en la importancia de establecer metas realistas y alcanzables.
Implementacién de Sistemas de Monitoreo:

Se brindd orientacion sobre la implementacion de sistemas de monitoreo efectivos para
recopilar datos relevantes para los indicadores de gestion.

Se recomendd el uso de herramientas simples y accesibles, teniendo en cuenta la
infraestructura disponible en entornos rurales.

Capacitacion y Sensibilizacion:

Se propuso un plan de capacitacion para los miembros de la asociacidn, con el objetivo de
sensibilizar sobre la importancia de los indicadores de gestion y su papel en la mejora continua.

Plan de Accién:

Se elaboré un plan de accion detallado que incluye la implementacién de los indicadores, la
asignacion de responsabilidades y los plazos para su seguimiento.

Preguntas y Respuestas:

Se abrié un espacio para preguntas y aclaraciones por parte de los representantes de la
Asociacion de Jovenes Rurales San Cayetano.

11 Gestion de la propiedad intelectual

Fecha Programada: Fecha de ejecucion:




Descripcion:

Avance:

12 indice de productividad

Fecha Programada: Fecha de ejecucion:
Descripcion:

Avance:

13 Otro

Fecha Programada: Fecha de ejecucion:

Descripcion:
Otro seguimiento a indicadores propuestos

Avance:

14 Concepto final

Fecha Programada: Fecha de ejecucion:
Descripcion:

Avance:

15 Cierre de asesoria

Fecha Programada: Fecha de ejecucién:
Descripcion:

Avance:




